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U cilju promicanja profesionalizma i etike u digitalnom novinarstvu, Hrvatska
udruga digitalnih izdava¢a (HUDI) donosi Smjernice o prenosenju medijskog
sadrZaja. Ove smjernice sluze kao temeljna pravila za prenosSenje medijskog
sadrzaja izmedu nakladnika u Republici Hrvatskoj, promicuci suradnju i fer
prenosenje medu clanovima HUDI-ja i Sire. Dokument predstavlja dopunu
postojecim regulativama na trzistu s ciljem uredenja prijenosa sadrzaja izmedu
razlicitih medijskih platformi, ¢ime se pridonosi stabilnosti i razvoju te uredenju

pravila ponasanja na trzistu.

Glavni ciljevi Smjernica usmjereni su na zastitu trZista i sadrzaja putem
transformativnog prenosenja sto je klju¢no za osiguravanje da se medijski
sadrzaj koristi na pravedan nacin. Ovo uklju€uje uspostavljanje jasnih pravila o
tome kako i na koji nacin se sadrzaj moze prenositi, s ciljem sprjeCavanja
neautoriziranog Sirenja i zloupotrebe. Nadalje, Smjernice d¢e olaksati
kolaboraciju izmedu ¢lanica HUDI-ja i razmjenu sadrZaja putem jasno definiranih
pravila ¢ime se omogucuje ¢lanovima da dijele resurse i informacije. U izradi je
platforma koja ¢e ¢lanovima HUDI-ja omoguditi lakSe prenosenje sadrzaja, Sto
¢e dodatno poticati suradnju i razmjenu sadrzaja unutar industrije. Ove
Smjernice su temelj za izgradnju snaznog i odrzivog digitalnog medijskog

ekosustava.
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Hrvatska udruga digitalnih izdavaca (dalje u tekstu: HUDI) donosi ove Smjernice

o prenosenju medijskog sadrzaja (dalje u tekstu: Smjernice) kojima se utvrduju
preporuke nacina prenosenja Medijskog sadrzaja izmedu Nakladnika u

Republici Hrvatskoj.

U sklopu ovih Smjernica nize navedeni pojmovi imaju sljedece znacenje:

1. Nakladnik je svaka pravna osoba koja izdaje elektronicku publikaciju te stvara
Medijski sadrzaj u Republici Hrvatskoj.

2. Medijski sadrzaj je svaki tekst objavljen od strane Nakladnika iskljucivo u
elektronickoj publikaciji koje je nakladnik, ne obuhvacajudi drustvene mreze i
druge platforme za razmjenu sadrzaja (kao npr. You Tube), a koji spada pod
urednicki oblikovan sadrzaj. Medijski sadrzaj nisu oglasi i druge komercijalne
komunikacije (npr. native ¢lanak). Medijski sadrzaj, u kontekstu ovih Smjernica,
ne ukljuCuje video isjeCke i fotografije te drugi graficki sadrzaj (kao npr.

infografike).

Clanak 1.

Svi Nakladnici koji su ¢lanovi HUDI-ja pridrzavat ¢e se ovih Smjernica u dobroj

vjeri, za cijelo vrijeme trajanja svojeg ¢lanstva u HUDI-ju.

Za sve Nakladnike koji nisu clanovi HUDIja (ili su prestali biti clanovi)

preporucuje se pridrzavanje istih u dobroj vjeri.

Clanak 2.

Svi Nakladnici ¢lanovi HUDI-ja upoznati su sa sadrzajem ovih Smjernica te

pristaju na sva prava i preporuke koje za njih proizlaze iz istih.
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1.

Clanak 3.

Svaki Nakladnik ima pravo dogovoriti drugaciji na€in prenoSenja sadrzaja, na
nacin da sklopi Sporazum o prenosSenju Medijskog sadrzaja s drugim
Nakladnikom/icima ili utvrditi vlastita pravila prenoSenja sadrzaja, o c¢emu ¢e
obavijestiti HUDI.

Takav Sporazum vrijedi samo izmedu tih Nakladnika i ne utje€e na primjenu ovih

Smjernica u odnosu na ostale Nakladnike.

Clanak 4.

PrenoSenje Medijskog sadrzaja preporuceno je uz pridrzavanje sljedecih uvjeta:

svako prenosSenje sadrzaja jednog nakladnika u c¢lanku drugog nakladnika
mora zadovoljiti kriterije 'fer koriStenja sadrzaja’

o prenosenje sadrzaja treba imati transformativhu ulogu u odnosu na
preneseni sadrzaj; novi €lanak treba imati dodatne informacije, novi
kontekst ili pregled iz drugog kuta na prenesenu informaciju

o dozvoljeno je prenosenje informativnog sadrzaja u minimalnom omjeru
potrebnom da se iznese informacija na temelju koje drugi izdavac taj
sadrzaj transformira i nadogradi vlastitim informacijama, analizom ili
komentarom

o autorski sadrzaj: analizu, kolumnu, komentar i sl. nije dopusteno
prenositi osim u funkciji polemike, dodatne analize, usporedivanja
stavova i sl; u ovim slucajevima dozvoljeno je prenositi onu kolic¢inu
sadrzaja koja omogucava daljnju analizu ili polemiku

o izricito je zabranjeno prenosenje sadrzaja na nacin kojim se na
informativnom  trziStu supstituira izvorni sadrzaj (prenoSenje il

prepricavanje cijeloga clanka, skrac¢eno preuzimanje svih bitnih
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informacija u €lanku) i time nanosi direktnu ekonomsku Stetu primarnom

Nakladniku

2. ukoliko se Nakladnik Zeli odredi navedenih prava iz stavka 1. ovog ¢lanka te
omoguditi cjelovito prenosenje sadrzaja za odredeni ¢lanak ili viSe njih, moze
to uciniti objavljivanjem sadrzaja na HUDI zaklju¢anom dijelu portala

namijenjenom prenosenju sadrzaja

Clanak 5.

1. Neovisno prenosi li se tekst prema kriterijima 'fer korisStenja sadrzaja' (Clanak
4, stavak 1) ili tekst u kojem se izvorni Nakladnik odrekao prava 'fer koristenja
sadrzaja’ (Clanak 4, stavak 2) Nakladniku nije dozvoljeno prenosenje sadrzaja
bez navodenja drugog Nakladnika kao izvora u samom pocetku navodenja
informacija ili teza iz €¢lanka;

e kada se radi o novinarskim prilozima/tekstovima koji predstavljaju rezultat
rada novinara pojedinog Nakladnika, prilikom prenosenja takvog sadrzaja
potrebno je navesti primarni izvor (uz link) tog medijskog sadrzaja (primjer:
"Vijest donosi HUDI”, ako je vijest objavljena na www.hudi.hr);

e u smislu preporuke navodenja primarnog izvora medijskog sadrzaja,
szvorom” se smatra medijski brend Nakladnika, odnosno domena na kojoj
je medijski sadrzaj objavljen, te se domena mora i navesti kao izvor
medijskog sadrzaja;

e za tekst koji se prenosi u drugom mediju, i kao takav se dijeli na drustvenim
mrezama drugog medija, preporucuje se tagirati i medij ,primarnog izvora”

(@Hrvatska udruga digitalnih izdavaca), no nije obvezno;


http://www.hudi.hr/
http://www.hudi.hr/
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Clanak 6.

Medijski sadrzaj koji je dostupan iskljucivo putem digitalne pretplate izricito je
zabranjeno prenositi na nacin kojim se na informativhom trziStu supstituira
izvorni sadrzaj (prenosenje ili prepricavanje cijeloga c¢lanka, skrac¢eno
preuzimanje svih bitnih informacija u €lanku) i time nanosi direktnu ekonomsku
Stetu primarnom Nakladniku, osim ako se Nakladnik nije odrekao prava
objavljivanjem sadrzaja na HUDI zaklju¢anom dijelu portala namijenjenom
prenosenju sadrzaja ili dogovorio drugaciji nacin prenosenja sadrzaja, na nacin
da sklopi Sporazum o prenosenju Medijskog sadrzaja s drugim
Nakladnikom/icima ili utvrdi vlastita pravila prenoSenja sadrzaja, o ¢emu ce

obavijestiti HUDI.

Clanak 7.

Nakladnici utvrduju da je cilj Smjernica,
e Primarno, postivanje tudeg autorskog sadrzaja i rada djelatnika medijskih
redakcija izmedu Nakladnika u Republici Hrvatskoj,
e Sekundarno, uredenje odnosa u vezi prenosSenja Medijskog sadrzaja izmedu

Nakladnika u Republici Hrvatsko;.

Zagreb, 10.04.2025.

Potpisnici;

Matej Loncari¢, predsjednik, Hrvatska udruga digitalnih izdavaca
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Ante Fumi¢, predsjednik Radne skupine za regionalne i tematske medije,

Hrvatska udruga digitalnih izdavaca



